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Guia de Orientacoes para as 3
Assessorias de Comunicacao

1 APRESENTAGAO

O presente Guia tem como objetivo orientar as
Assessorias de Comunicacao dos 6rgaos e entida-
des do Governo do Estado do Maranhao quanto
as restricoes e cuidados aplicaveis durante o pe-
riodo eleitoral de 2026.

As orientacdes estao fundamentadas na Cons-
tituicdo Federal, na Lei n°® 9.504/1997 (Lei das
Eleicdes), nas Resolucdes do Tribunal Superior
Eleitoral (TSE), na Cartilha da Procuradoria-Geral
do Estado do Maranhao sobre Condutas Vedadas
aos Agentes Publicos, no Parecer n° 75/2024-AS-
S-PGE/MA sobre redes sociais e em manuais téc-
nicos de comunicacao publica elaborados por 6r-
gaos estaduais de referéncia.

O objetivo principal é garantir a continuidade
da comunicacao institucional necessaria a pres-
tacdo dos servicos publicos, preservando os prin-
cipios da legalidade, impessoalidade, moralidade
e igualdade de oportunidades entre candidatos.

= ...




Guia de Orientacoes para as
Assessorias de Comunicacao

4

7 MARGOS TEMPORAIS IMPORTANTES

Conforme o Calendario Eleitoral de 2026

Data Marco
07 de abril de 2026 Inicio do periodo de 180 dias anteriores a eleicao
04 de julho de 2026 Inicio das restricbes dos 3 meses anteriores ao pleito

04 de outubro de 2026 | 1° Turno

925 de outubro de 2026 | 2° Turno (se houver)

A partir de 04 de julho de 2026, passam a vigorar as restricées mais severas re-
lacionadas a publicidade institucional.

PRINCIPIOS QUE DEVEM ORIENTAR A
] GOMUNICAGAO PUBLIGA

Toda acao de comunicacao institucional deve observar:

¢ Legalidade;

* Impessoalidade;

« Moralidade Administrativa;

« Transparéncia;

* Interesse Publico;

« Continuidade dos servicos publicos;

« |lgualdade de oportunidades entre candidatos.

E vedada qualquer utilizacdo da estrutura de comunicacao estatal
para favorecer ou prejudicar candidatos, partidos ou grupos politicos.
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] DIRETRIZ GERAL PARA AS ASGOMs

Durante todo o ano eleitoral:

A comunicacao deve:
V Informar

« Orientar

 Prestar servico

«/ Divulgar utilidade publica
« Garantir transparéncia

A comunicacao nao pode:
¥ Promover autoridades

X Promover pré-candidatos ou candidatos

X Comparar gestées

H Exaltar realizacdes governamentais com viés eleitoral
¥ Utilizar linguagem de campanha

X Utilizar slogans eleitorais

¥ Fazer propaganda indireta
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| CAMPANHAS PUBLICITARIAS

Até 03 de julho de 2026
Podem ser realizadas campanhas institucionais observando:
« interesse publico;
o carater educativo;
o carater informativo;
o carater de orientacao social.
E vedada promocao pessoal de autoridades em qualquer periodo.

A partir de 04 de julho de 2026

Fica proibida a autorizacao e veiculacdo de publicidade institucional
dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos 6rgaos publi-
cos estaduais.

Exemplos de publicidade institucional vedada:
« campanhas de divulgacao de acdes governamentais;
e pecas de obras entregues;
» videos de prestacao de contas;
e campanhas de resultados da gestao;
e anuncios de programas governamentais;
o outdoors institucionais;
e impulsionamentos de acdes de governo.

Excecoes
Poderao ser autorizadas apenas:

1. Grave e urgente necessidade publica
Mediante reconhecimento prévio da Justica Eleitoral.
Exemplos:
epidemias;
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] PUBLIGIDADE LEGAL

A publicidade legal permanece autorizada durante todo o periodo
eleitoral.

Inclui:
« editais;
« licitacoes;
* avisos;
« balancos;
« relatorios;

« atos administrativos;
« demonstracdes financeiras;
« publicacdes exigidas por lei.

A publicidade legal deve possuir carater exclusivamente informativo e
legal, sem elementos promocionais.
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Assessorias de Comunicacdo

IMPRENSA E RELAGIONAMENTO
] GOM VEICULOS

E permitido

« atendimento a imprensa;

« envio de notas oficiais;

» esclarecimentos técnicos;

« entrevistas de interesse publico;

« divulgacdo de informacdes necessarias a prestacao do servico

publico.

A mera concessao de entrevista nao configura publicidade institucio-
nal, desde que nao possua finalidade eleitoral.

E vedado
« entrevistas com tom de promocao pessoal;
o divulgacao de realizacdes como peca de marketing;
« transformar releases em propaganda de gestao;
« utilizar entrevistas para enaltecer pré-candidatos ou candidatos.

" PRODUGAO GRAFICA

Até 03 de julho
Todo material deve seguir:

« Manual de Marca do Governo;
« normas de identidade visual;
« principios da impessoalidade.
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A partir de 04 de julho
Nao devem ser produzidos:

X folders institucionais
X revistas de prestacao de contas

X catalogos de realizacoes
X materiais comemorativos de gestao
¥ materiais promocionais de programas governamentais

1 IDENTIDADE VISUAL

( Utilizacao permitida
Durante o periodo eleitoral recomenda-se a adocao prioritaria:
« A Bandeira Oficial do Estado;
« Dos simbolos oficiais legalmente previstos.

A utilizacao e marcas de governo, slogans de gestao e elementos
que identifiguem administracdes em disputa deve ser evitada ou
substituida pelos simbolos oficiais. Link das marcas oficiais do
Governo do Estado: https://drive.google.com/drive/folders/
QAK?_LCHOpkMKAd23_hIZ3tiRKbSmgS9k?usp=share_Iink J
\

e E vedado
e criacao de novas marcas;

« slogans institucionais associados a gestao;

e assinaturas visuais personalizadas;

« elementos que permitam identificar candidatos ou futuros candi-

\datos. )
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ﬂ@ ) REDES SOCIAIS

As redes sociais exigem atencao especial.
O Parecer n® 75/2024-ASS-PGE/MA recomenda clara separacao en-
tre os perfis institucionais e os perfis pessoais dos agentes publicos.

(— E permitido \
Publicacoes de utilidade publica

e vacinacao;

o alertas climaticos;

o campanhas de prevencao;

e Servicos publicos essenciais;

o horarios de atendimento;

« informacdes operacionais.

Comunicacao emergencial
« chuvas;

« enchentes;

« Queimadas;

« epidemias;

\ o defesa civil. )

E vedado
Conteudo eleitoral
« pedidos explicitos ou implicitos de voto;
e mencao a candidatos;
« referéncia a partidos;
e numeros eleitorais;
« slogans de campanha.
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Interacoes eleitorais
« comentarios eleitorais;
« respostas com conotacao politica;
o hashtags eleitorais;
o compartilhamentos de conteudo de campanha.

Reposts e colaboracoes
Nao utilizar:

Collab com autoridades candidatas e perfis pessoais;
Repost de conteudo politico para perfil institucional;

Compartilhnamento de publicacdes pessoais de candidatos, gesto-
res da pasta e/ou servidores publicos.

A orientacao da PGE-MA é evitar que o perfil institucional se confunda
com o perfil pessoal do agente publico.

Lives, podcasts e videocasts
E vedada a participacdo de pré-candidatos ou candidatos em:
« podcasts institucionais;
« videocasts;
e programas especiais;
« videos institucionais.

*‘
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] SITE, PORTAIS E AGENCIA DE NOTICIAS

Devem permanecer ativos
o Portal da Transparéncia;
o SIC/e-SIC;
« Diario Oficial;
e servicos digitais;
e consultas publicas;
» sistemas de atendimento.

Devem ser revistos
A partir de 04 de julho:
e noticias sobre obras;
e entregas;
e inauguracoes;
e programas governamentais;
e conteudos promocionais.

A jurisprudéncia do TSE entende que a manutencdo desses conteu-
dos pode caracterizar publicidade institucional vedada mesmo quan-
do publicados antes do periodo eleitoral.

Recomendacao para os orgaos estaduais
Realizar auditoria completa dos:
e portais institucionais;

« hotsites;
e paginas especiais;
e banners;

o galerias de fotos;

e videos institucionais.
Removendo ou ocultando conteudos que possam configurar
promocao institucional.
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] EVENTOS, IN\UGURAGOES E COBERTURAS

Nos trés meses anteriores a eleicao:

E vedado
o utilizar cobertura institucional para promover candidatos;
o divulgar participacao de candidatos em inauguracoes;

« produzir conteudo institucional destacando candidatos;
» permitir uso da estrutura de comunicacao para fins eleitorais.

ﬂ% ] ORIENTAGAO FINAL

Durante o periodo eleitoral, a comunicacao do Governo do Estado do
Maranhao deve migrar de uma logica de divulgacao institucional para
uma légica de prestacao de servico publico.

A regra pratica para todas as ASCOMs é simples:

Se o conteudo informa, orienta ou protege o cidadao, ele tende a ser
permitido. Se promove governo, autoridade ou realizacées adminis-
trativas, ele tende a ser vedado.

Fontes principais: Cartilha da PGE-MA sobre Condutas Vedadas aos
Agentes Publicos (2026), Parecer n® 75/2024-ASS-PGE/MA, Lei n°
9.504/1997, Resolucdes do TSE para as Eleicdes 2026, Guia de Comu-
nicacao em Ano Eleitoral 2026 e Cartilha CNSECOM 2026.
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